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Senast uppdaterad: 2019-08-23

Handeln ir en av de storsta branscherna i Sverige. Handeln sysselsétter tolv procent
av alla sysselsatta i Sverige, vilket gor den till storsta bransch inom néringslivet.
Handeln dr ocksa storsta bransch nir det géller att sysselsétta unga. I handeln
genereras elva procent av Sveriges BNP och elva procent av statens skatteintikter.

Handeln i Sundsvall

I Sundsvall finns idag en vil utvecklad och attraktiv handel, framforallt i Stenstan
och Birsta. Sundsvalls handelsstruktur innefattar bade en basservice till
kommuninvanarna och utdver det en omfattande handelsindustri som riktar sig till ett
stort omland. Handeln attraherar stora méngder av inresande shoppingturister.

Stenstan och Birsta gor handeln i Sundsvall unik och skapar mer omséttning,
arbetstillfdllen och skatteintékter &n vad som motiveras av kommunens egen
befolkning. Béda har under senare ar utvecklats betydligt i termer av utbud. Den
starkaste utvecklingen har skett i Birsta, och tillgdnglig statistik visar att handeln,
framst séllank&pshandeln, utvecklats mycket bra i kommunen. Den 6kande
konkurrensen, som dr nddvéndig for utveckling, har dock hatft ett pris i form av
utslagning av enheter och att utvecklingen i Stenstaden har varit mindre god.
Stenstaden har diremot vuxit inom omradet hotell och restaurang och hud, skonhet,
kroppsvard.

Topp 10 — Stadskarnornas omsattningstillvaxt, 2016-2017

Arets Cityklimat visar att manga orter har utvecklats positivt <
under aret. Fler orter hade faktiskt en positiv utveckling an en TOtal UtVeCkllng
negativ. | topp hamnar Falképing, Sundsvall och V&rnamo.
Falképing, som har utvecklats bast, har under aret fatt en ny
storre aktor i stadskarnan vilket paverkar omsattningen positivt.
Riksgenomsnittet fér handelns utveckling var under aret 2,4%.
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Stadsutveckling

Idag (2019) pagéar ett omfattande arbete infor firandet av Sundsvall 400 ar som
intrdffar 2021 och kandidatur till att bli arets stadskérna. I och med det arbetet har
bolaget Stadsutveckling i Sundsvall AB startats. Bolagets roll ar att skapa
gemensamma mal for hur stadskdrnan ska utvecklas med fokus pa handel och hur
dessa gemensamma mal ska uppfyllas genom samverkan mellan kommun,
fastighetségare och niringsliv. Firandet av Sundsvall 400 &r och arbetet mot att bli
arets stadskérna &r startskotten for ett ldngsiktigt arbete med att géra Sundsvalls stad
attraktiv och tillgénglig.

Service och handel utanfor handels-centrumen

Idag finns dagligvarubutiker 1 orter som Liden, Indal, Kovland, Stéde och Matfors.
Kvissleby och Njurundabommen. Enligt Lansstyrelsen i Visternorrland finns det
idag ingen kénd risk att ndgon av de befintliga dagligvarubutikerna i Sundsvalls
landsbygd kommer att stinga inom Overskadlig framtid. Se vidare i dokumentet
Varuforsorjning.

Lagar, regler och normer
Nyetablering av handel

En kommuns mdjligheter att paverka hur/var olika handelsetableringar sker &r
tdmligen begrinsade, baseras pé plan- och bygglagen (PBL), och tillimpas i samband
med detaljplaner och bygglov.

I Sverige finns ingen allmén etableringsprévning. Under forutséttning att PBL:s krav
pa att lokaliseringen av handeln sdkerstéller ”god hushallning, &ndamalsenlig
struktur, god ekonomisk tillvéixt och effektiv konkurrens samt tillgang till
samhéllsservice” uppfylls, att detaljplanen tillater handel, och att inga hinder for
bygglov finns, kan en handelsetablering inte stoppas av kommunen.
Bygglovsprovning kravs i vanlig ordning for nya byggnader eller dndrad anvdndning
av befintliga lokaler, men om lagkraven uppfylls ska bygglov ges.

Om nyetableringen planeras i ett omrade dér detaljplanen inte tillater handel kan
bygglov inte ges. Da kan fastighetségaren emellertid begéra en plandndring, och
denna ska beviljas om inte etableringen medfor negativ pdverkan péd omgivningen.

Vid nyetablering 1 ett omrdde som saknar detaljplan ska kommunen bedéma om
provning kan ske direkt genom forhandsbesked/ bygglov eller om
detaljplaneldggning maste ske innan bygglov kan provas. Om omgivningspaverkan
ar negativ bor ansokan avslas.
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Mal — EU, nationella och regionala

Utifran Agenda 2030 handlar det om omstéllningen till en hallbar konsumtion och
produktion av varor och tjanster. For kommunen innebér det att vara ledande i
arbetet med en effektiv anvindning av resurser, hinsyn till ekosystemtjinster som é&r
nodvindiga for forsérjningen samt minskad paverkan fran farliga kemikalier.

For fysisk planering innebér det att planera for resurseffektiv markanvéndning.
Europas ekonomier dr beroende av naturresurser som till exempel révaror och
utrymme (markresurser). I fardplanen for ett resurseffektivt Europa ndmns
markanvéndning och forvaltning av markresursen som en fraga av avgorande
betydelse for att motverka ohallbara resurstrender. Europeiska unionens politik for
anpassning till klimatférandringarna dr av direkt betydelse for nuvarande och
framtida markanvindningsmetoder och de ekonomiska sektorer som ér beroende av
dem. Markanvéndning &r ocksa en viktig fradga for ménga andra politikomraden,
exempelvis territoriell ssmmanhallning, stadsplanering, jordbruk, transporter och
naturskydd.

Det ar viktigt att planera markanvéndningen och forvalta marken om vi ska kunna
gora markanvandningen forenlig med miljohénsyn. Det dr en utmaning som beror
olika politiska nivéer och ménga sektorer. Overvakning och minskning av de
negativa miljokonsekvenserna av markanvandningen samtidigt som produktionen av
viktiga resurser uppratthalls dr en viktig prioritering for beslutsfattare overallt 1
vérlden.

Markanvéndningsplanering och forvaltningsbeslut fattas ofta pa lokal eller regional
niva. Europeiska kommissionen har dock en roll att spela for att se till att
medlemsstaterna tar hansyn till miljon 1 sina markanvéndningsplaner och tillimpar

integrerad markforvaltning.
(kélla: European Environment Agency

https://www.eea.europa.eu/sv/themes/landuse/intro)

Kommunala beslut
Handelsstrategi 2011

Utgangspunkter i arbetet har varit att

e Kommunen, i syfte att uppratthdlla och 6ka sysselsédttningen inom handeln,
ska stddja handelns utveckling och expansion i Sundsvall.

e Handelsstrategin dr kopplad till den hallbara tillvixtstrategin som just nu
utarbetas. Handelsstrategin ska fokusera de delar av handeln som gor
Sundsvall unikt och skapar mer omsittning/arbetstillfallen/ skatteintékter dn
vad som motiveras av Sundsvalls egen befolkning, d v s Stenstan och Birsta.


http://ec.europa.eu/environment/climat/adaptation/index_en.htm
http://ec.europa.eu/environment/policies_en.htm
https://www.eea.europa.eu/sv/themes/landuse/intro
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e Det storsta hotet mot handeln i Sundsvall dr den demografiska utvecklingen i
savél Sundsvall som ovriga Norrland, eftersom férre invanare dr detsamma
som férre kunder.

e Kommunens och handelsaktorernas gemensamma ambition bor vara att utdka
Sundsvallsshoppingens upptagningsomrade for att direkt locka fler kunder
och pa sikt motverka skadeverkningarna av eventuell fortsatt
befolkningsminskning i regionen och Norrland som helhet.

e Kommunen varken kan eller ska styra ndringslivets affirsmissiga
beddomningar. For att na framgang behovs stindig samverkan och dialog
kring handelns forutséttningar. Kommunen har hiar en sammanhallande
funktion grundad pa dess ansvar for planering och tillstindsgivning.

Stadsvision Sundsvall 2037 och kommunens fortsatta arbete

e att frimja tithet och kundunderlag i Stenstan genom att utveckla nya
stadsdelar inom gangavstand fran stadskérnan och fortita inom stadens
omrade genom att bl a bygga pa obebyggda tomter i stadskérnan.

e skapa och erbjuda motesplatser samt medge forutséttningar for
publikdragande arrangemang.

e i beslutssituationer véga in att centralt placerade funktioner som drar stora
kundgrupper (konferensanldggningar, teatrar, idrottsanldggningar etc) ocksa
Okar handelns kundunderlag.

e i Stadsvisionens anda skapa en stadsstruktur som medfor att ménniskor viljer
att rora sig till fots genom staden.

Handeln i Sverige och globalt — trender och jamforelser

Arbetsmarknad

Idag arbetar ndstan 500 000 méinniskor 1 handeln, det motsvarar en attondel av alla
forvarvsarbetande i Sverige. Handeln betalar ocksa in mer &n 200 miljarder kronor
varje dr till statskassan genom moms, arbetsgivaravgifter och andra skatter.
Framforallt 4r handeln viktig for ungas start 1 arbetslivet. En fjardedel av alla
svenskar hade sitt forsta jobb 1 handeln och ungefar 30 procent av alla anstillda 1
handeln 4r idag unga.

Handeln &r for manga végen in pd arbetsmarknaden och 1 att forsta handelns
drivkrafter for tillvéixt finns ocksa 16sningen pa Sveriges stora utmaningar
ungdomsarbetsloshet och integration.

(kalla: www.svenskhandel.se/rapporter/handelns-betydelse-i -sverige/)
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Handeln - den storsta branschen inom ENBS.
naringslivet

“Vird och omsorg; sociala tiinster 16,88
Handel 12,0%
ing och utvinning 12,4%

Uthildning I 10,895

7
kSR D ok e S :;sl:eﬂl;ﬁgkh::lz:]‘:\ttomh il
v g, B g S s o8 581 684 personer
stotjanster 57%
Transport och magasinering  IEEGEGEG—_—_—_=_"_1 % Varav
S s . e .5 Detalfandsn: 293 388 prsoner
don och it 4% Handel med motorfordon 77 341 personer
Hotell- och rastanrangverksambet MM 3 5%
Jordbruk, skogsbrukoch fisk:  — 2,0%
Finans- och frsilringsverksambet M— 1,5%
Fastighstsverksamhet W 1,6%
i W 1,0%
Enetgifirsorjning; mijfverksamhat WO 1,0%
0,0% 505 10,0% 15,0% 20,0%
Kiilla: Siffror i 2018 frin RAMS (SCE). ar i inmafar SNT 45, 46 och 47 (Parti- och i handel med mml.

Handeln — den enskilt storsta TENBS,
arbetsgivaren for unga

Handel 20,2%
Vird och omsorg, i 14,8%
Hotell och 9,9%
Uthyrming, fastighetsservice, resetjanster och andra stodtjanster INEEGEG_INII=E 15
Eyegindutri — 3% 2016 sysselsatte handeln
T i 8:2% 101 127 ungdomar i Sverige
U 7i7%
Kultur, ndje och fritid IS 1,85 20,2 procent av alla sysselsatta i
Transport- och magasineringsforetay  NE— 1 4.2% dldern 16-24 ir arbetar inom handeln.
Verksambet inom juridik, skonomi, vetenskap och teknik m—_——_"3,0%
Civila myndigheter och forsvaret NN 2,1% 18,3 av dem inom parti- och
och hationsforetz W 2,05 detaljhandeln, resterande inom
Kredstmstitat och forsabringsbolag mm. W 3% handel med motorfordon m.m.
Ovrigt W 5,2%
Jordbruk, skogsbrukoch fiske W 1,1%
Fastighetcholag och fastizhetsfirvaltre I o,5%
El-, gas- och virmeverk; vatten- och reningsverk B 0,5%
o0% 505 10,0% 15,0% 20,0% 25,.0%
Killa: Siffror for eazé frdn ar i Handeln fngfartar ST 45, 46, 47 (handel med motorfordon num, parti- och detafhandel.

Shoppingturism

Enligt en undersokning som Visit Sweden gjort bland utldndska resendrer som é&r
intresserade av Sverige sdger sig besdkarna mest vilja dgna sig at shopping,
storstadsliv och upplevelser pd landsbygden. Ur handelns perspektiv dr det intressant
ur tvd aspekter. Dels far den fysiska butiken en vixande kundgrupp, dels kan véara
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svenska foretag med e-handelns hjélp behalla dessa kunder dven nér de har lamnat
Sverige. (Killa: www.svenskhandel.se/rapporter/shoppingturism)

Den samlade konsumtionen frén utlindska besokare i Sverige, turismens
exportvérde, uppgick ar 2018 till 144 miljarder kronor, en 6kning med knappt 8
procent jamf{ort med aret innan. Sveriges totala export 6kade under samma period
med drygt 8 procent. Av turisternas totala konsumtionsutgifter pd 337 miljarder stod
utldndska besokare for 43 procent. Denna andel har succesivt stigit under 2000-talet.
Ar 2000 var andelen 27 procent. En viktig bidragande orsak till detta 4r grinshandeln
mot Norge som har expanderat kraftigt under senare ar och &r en viktig bestandsdel
for Sveriges vixande turismexport. (kélla: Tillvixtverket Rapport Fakta om Svensk
turism 2018)

E-handel

Handeln genomgar en pétaglig strukturomvandling. Omvandlingen dr en f6ljd av
digitalisering, globalisering och automatisering som mdjliggdr nya kundbeteenden,
nya affarsmodeller, 6kad transparens och internationell konkurrens.

Ett exempel pa strukturomvandlingen &r hur e-handeln under en langre period tagit
forsdljningsandelar frén den traditionella fysiska handeln. Ett annat 4r de 6kade
inslagen av digitalisering och automatisering dven i fysiska butiker i form av
sjdlvscanningskassor och elektronisk prismérkning. Sist men inte minst 6kar
globaliseringens betydelse inom handeln, inte bara genom utlindska produkter pa
hyllorna i véra butiker utan ocksd genom utlindska e-handelsplattformar och aktorer.
(kalla: Svensk handel. Publ. Laget i handeln 2019)

Sverige dr i manga avseenden en framstdende och vilutvecklad e-handelsnation. Som
konsumenter viljer vi ofta att géra bade research och kop online da vi bade har en
valdigt god atkomst till internet och en véletablerad e-handelsvana. Enligt PostNords
rapport E-handeln i Norden 2018 handlar hela 66% av svenskarna pd nétet varje
madnad, vilket positionerar oss i topp bland vara nordiska grannldnder. Men det &r
inte bara svenska foretag som fér ta del av de svenska konsumenternas pengar. Vi e-
handlar &ven allt oftare pa en global marknad. De mest populdra linderna att handla
ifrn ar bland annat Kina, Storbritannien, Tyskland, USA och Danmark. I snitt
spenderar de svenska e-handelskonsumenterna 1927 kr per manad. E-handel och
svenskarnas allt mer viletablerade kdpbeteende innebar sjilvklart bade hot och
mojligheter for staden och dess stadskérna. For de fysiska handlarna i staden
forsvinner sdklart viss omséttning till andra delar av virlden, vare sig det &r till andra
delar av Sverige eller till Kina. Manga svenska handlare har dock blivit allt battre pa
att ta tillvara pd e-handelns mojligheter, bade for att 6ppna upp sin verksamhet mot
varlden och for att driva trafik till sin fysiska butik. Under de senaste &ren har dven
allt fler renodlade e-handlare borjat 6ppna upp fysiska Pop-Up butiker dar kunderna
kan fé kédnna pa varorna. (kélla: Cityklimatet 2018)


http://www.svenskhandel.se/rapporter/shoppingturism
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Strukturomvandling

Stadskérnorna har linge varit utsatta fran hard konkurrens fran externhandel och pa
senare ar dven e-handeln. Utifrdn ett omsattningsperspektiv kan man dock dra
slutsatsen att stadskdrnornas omséttning fortsitter vixa och att tillvéxten dger rum 1
branscher som &r att hianfora till den sa kallade ”magmarknaden”. Omkring 70
procent av den totala tillvixten i stadskdrnorna under perioden 2012-2017 gér att

hénfora till dagligvaruhandeln samt café och restaurangnéringen. (killa: Cityklimatet
2018)
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Aktuella ansprak och konflikter

Under de senaste 20 aren har externhandelsomraden getts utrymme att sprida ut sig
utanfor stddernas centrum. I viss mén &ven pa mark som tidigare varit bordig
jordbruksmark. Enligt en artikel fran Svenska Naturskyddsforeningen okar
externhandeln bilberoendet och utarmar lokalhandel i titorten och i glesbygd.

I en studie fran Lunds universitet sdger var du shoppar ndgot om hur du upplevs som
person. Studien bygger péd en enkdtundersokning med 1 000 slumpmassigt valda
personer fran Malmo, Lund och Helsingborg. Deltagarna fick i uppgift att tilldela ett
fiktivt par karaktarsdrag baserat pa var paret viljer att shoppa.

Resultatet visar att de som viljer att handla i stadskédrnan anses vara finare, moraliska
och mer miljovénliga dn personer som handlar i kopcentrum. De som handlar i
kdpcentrum ses som mer ekonomiskt smarta.

Studien visar att det existerar en bild av att stadskdrnan anvénds mer av hdgutbildade
personer med hogre 16n och hdgre status. Att stora butikskedjor och restauranger 1
allt storre utstrackning flyttar till handelsomraden utanfor staden gor att stadskérnan
inte blir en mdtesplats for alla. Det ska vara naturligt for alla, oberoende om du har
en mindre planbok eller 4r arbetslds, att kunna g pa kafé och besoka nidgon
utstéllning inne i staden. (kdlla: TT 20190711)

For att 6ka kundunderlaget behdver tidigare industrimark omvandlas till titortsnira
stadsdelar med tydliga kopplingar mot den centrala stadskdrnan. Tathet i sin tur kan
innebéra konkurrens och konflikter mellan olika typer av markanvindning.

Las mer
Rapport Cityklimatet 2018

www.svenskhandel.se/rapporter/shoppingturism

Svenskhandel rapport, Léget i handeln 2019 ars rapport om branschens ekonomiska
utveckling.

Handelsstrategi for Sundsvalls kommun 2011

Rapport City index for 2017-2018, utkommer oktober 2019


http://www.svenskhandel.se/rapporter/shoppingturism

